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Alkuun

Tarina
LIIKenTeesTa




Tarina liikenteesta

Eras tarkeimmista asioista kaupallisesti menestyvan ja
onnistuneen internet-likketoiminnan takaa on kavijéiden
hankkiminen oman bisneksen pariin. Eika vain mitka tahansa
kavijat riité - vaan heidan on mieluusti oltava tuotteestasi tai
palvelustasi erittdin innostuneita ja kiinnostuneita henkilita.

Tall6in todenné&kdisyys sille, ettéd potentiaalinen asiakas tekee
haluamasi toiminnon, kasvaa merkittavasti.

Yksi loistava tapa aloittaa liikenteen metsastys (Lue:
potentiaalisten asiakkaiden hankinta) on menestyvien internet-
bisnesten tarkempi tarkasteleminen. On nimittain hyvin tarkea
ymmartaa, millaisia syita ja tekijoita erilaisten
menestystarinoiden parista |6ytyy.

Kun naita tekij6ita alkaa systemaattisesti etsimaan, katsomaan
ja sité kautta I16ytdmaéan, on myds sinunkin mahdollista nahda
suurempi kokonaiskuva ihmisten sitouttamiseksi oman
toimintasi pariin.

Ymmarryksen kautta voit mallintaa I6ytamiéasi seikkoja oman
kohdeyleis6n rakentamiseen
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Kun itse aloitin rakentamaan Verkosta Vapauteen - teemaa ja
liketoimintamallia, olin kerannyt seka tiedostamattani etté osin
myos tietoisesti pohjaa ja alustaa taipaleelleni lukemattomien
kirjojen, artikkeleiden, verkkokurssien sekad muiden
nettildhteiden parista noin 10 vuoden ajalta.

Tuon 10 vuoden aikana kerétty tietopankki ei kuitenkaan
pelkdstaan riittdnyt kipinén leimahtamiseksi liekkeihin.

Siihen tarvittiin myds kuvainnollisesti bensaa.

Oma ’'ahaa-elédmykseni’ tapahtui erdan amerikkalaisen internet-
markkinoijan mahtavan kirjan sivuilta. Kirja sisaltaa timanttista
tietoa oman liiketoiminnan luomiseksi sivu toisensa jélkeen.

Yksi suurimmista erottavista seikoista useimpien vastaavien
aiemmin lukemieni opuksien osalta oli se, ettd kaytannéssa
kirjan jokainen sivu opetti jotain merkittdvaad menestyvan
bisneksen osalta. Nama tiedot ja periaatteet eivat koske
pelkastdan nettiliiketoimintaa vaan yhta lailla perinteisempaa
kivijalkabisnesta.

Kirjan tarkein sanoma oli se, etta sinun ei tarvitse
keksié pyordéa uudestaan.
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Eli kéytdnndssé: Jos tarkastelet menestyvia bisneksid seka
netissa etta kivijalkamaailmassa, voit mallintaa |6ytamiasi
asioita, kerata ne yhteen, luoda oma persoonallinen kehys ja
tehda kaupallisesti menestyvaa liiketoimintaa muiden
nayttamien esimerkkien perusteella.

Téma ei siis tarkoita suoraan kopiointia.

Kopioiminen ei opeta sinua juuri ollenkaan, etk taten sisaista
tarkastelemiesi asioiden perimmaisia syita ja tekijoita.

Miten tama kaikki johtaa sitten lilkenteen
hankkimiseen oman liiketoiminnan pariin?

Siten, ettd voit mallintaa toimivaksi todettuja malleja myés
kavijéiden saamiseksi menestyvien bisnesten osalta.

Talléin koko prosessin ei tarvitse olla niin haastava ja hankala.
Tiedat suoraan mika toimii ja miké puolestaan ei.

Toki on hyva pitéda mielessa se, ettd mallinnettavat yritykset ja
liiketoiminnat olisivat mahdollisimman lahella omaa alaa ja
tavoitettasi. Isot yritykset kayttavat ja hyédyntavat massiivisia
markkinointibudjetteja asiakkaiden sitouttamiseksi, johon meilla
pienemmilla yritt&jilla eivat resurssit yksinkertaisesti riita.
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Nimittdin markkinointimaailmassa pyd&rivén
sanonnan mukaan se taho, joka kayttéa eniten
rahaa asiakkaan hankkimiseen, voittaa
kilpajuoksun.

Meidan on taten tehtéva lilkkenteen hankkiminen myds
viisaammin haulikkostrategian sijaan (tdma strategia tarkoittaa
siis sita, ettd ammutaan haulikolla seindan ja katsotaan mika
osui - eli kdytdnndsséa kokeillaan tuhat ja yksi eri tapaa hankkia
asiakkaita, jonka jélkeen analysoidaan toimivat keinot).

Digimarkkinoijan kasikirja on tarkoitettu kotimaisille yrittajille ja
pk-yrityksille (pienet ja keskisuuret yritykset), jotka haluavat
hankkia jo olemassa olevalle verkkoliiketoiminnalleen
enemman relevantteja ja kaupallisesti potentiaalia omaavia
prospekteja ja asiakkaita.

Kahlaamalla ndma tulevat sivut 1api saat paljon arvokasta tietoa
siitd, mitka lahteet, palvelut ja alustat toimivat télla hetkella
tehokkaimmin seka ilmaisten ettd maksullisten asiakkaiden
hankintakeinojen osalta internetissa

On vain kaksi vayldéd hankkia kaupallisesti
merkittévid asiakkaita liiketoimintasi pariin. Valitse
molemmat - ja kiid& kasvun tielle!
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Ai niin - mikékbhén tdmé oman ’ahaa-eldmyksen’ tuottama kirja
oikein olikaan?

Russell Brunsonin kirjoittama Expert Secrets (huomaa, etta

kirja vaatii englannin kielen taitoa tdman arvokkaan tiedon
omaksumiseksi).

Olet oikeutettu ilmaiseen lahjaan
valtavana Kkiitoksena timan
DigimarkKinoijan kasikirjan

hankkimisen vuoksi.
Vieraile vain osoitteessa

https://mikkoraespuro.com/lahja
poimiaksesi oman lahjasi talteen!
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Johdanto

JoHDanTO
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Digimarkkinoijan kasikirja on jaettu kahteen eri osaan
kokonaiskuvan hahmottamisen helpottamiseksi. Nama kaksi
osaa sisaltavat yhteensa viisi eri moduulia, joista kolme
ensimmaista siséltyvat ensimmaiseen ja kaksi jalkimmaista
toiseen osaan.

Péhkindnkuoressa siis: Liikenteen, eli kévijéiden hankkimiseen
internetissd, on kdytédnndssé kaksi eri vaihtoehtoa:

1. limaiset keinot
2. Maksulliset eli investointikeinot

Molemmat vaylat sisaltavat lukemattomia eri mahdollisuuksia
tavoittaa kohdeyleisdsi. Nama erilaiset mahdollisuudet
sisaltavat mm. hakukoneiden hyédyntédmisen, sosiaalisen
median palveluiden kayttamista, kotisivuston optimoimista,
videoiden kuvaamista, danen tallentamista tai sdhkdpostilla
sitouttamista.

Ensimmainen vaihtoehto vie enemman arvokasta aikaa kuin
rahaa. Jalkimmainen tapa painvastoin vaatii kukkaroltasi
taytetta pelkdn matin sijasta mutta samalla toki nopeuttaa
ajallista tarvetta.

Perusperiaate on kuitenkin aina sama riippumatta siita, mita
alustaa, palvelua tai sivustoa hyddynnéat: Tavoitteena on
tuottaa korkealaatuista sisaltéa, joka ratkaisee jonkun tietyn
kohdeyleis6si ongelman tai vastaavasti vahvistaa heidén
intohimoaan teeman ymparilta.
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Mika on Digimarkkinoijan kasikirja?

Digimarkkinoijan kasikirja kasittelee kaupallisesti merkittavien asiakkaiden
ohjaamista liiketoimintasi pariin verkossa.

Kirjan avulla on mahdollista hankkia useita erilaisia liiketoimintaa
kasvattavia asiakasvirtoja. Vaikka yksi keino tyrehtyisikin syysta tai toisesta,
liilketoiminnan kasvu ei lopu kuin seinaan.

Digimarkkinoijan kasikirja osoittaa kaksi isoa kavijoiden hankkimisteemaa
viiden helposti seurattavan moduulin muodossa mm. seuraavia asioita:

e Opi kdyttamaan kolmea liiketoimintaa kasvattavaa pienten paaomien

markkinointikanavaa
e Loyda kaksi tehokasta keinoa aihealueeseesi tiiviisti liittyvan

kohderyhman paikallistamiseksi
e Hyddynna ilmaisia kavijoiden hankintamalleja liiketoiminnan pohjana

toimivan peruskallion muuraamiseksi

e Nae tavat sosiaalisen median valjastamiseen laadukasta lisdarvoa ja
ongelmia ratkaisevaa sisdltoa tuottamalla

e Hanki tietous itsesi vapauttamiseen oravanpydrasta automatisoimalla
liilketoimintasi pullonkauloja

Mikko Raespuro on toiminut digitaalisen markkinoinnin parissa 10 vuoden
ajan seuraamalla tarkasti alan muuttuvia trendejd, joista kolmen ensimmaisen
vuoden jalkeen yrittdjand Webbipiste - yrityksen parissa.

Digitaalisen markkinoinnin perusperiaatteet pysyvat kuitenkin trendeista
riippumatta aina samankaltaisena:

Laadukkaan ja korkeaa lisdarvoa tuottavan sisallon tarjoaminen seka
intohimojen vahvistamiseen ettd ongelmien ratkaisuun liiketoimintamalliin

sopivien myyntisuppiloiden kautta.

Ura internet-liiketoiminnan parissa kaynnistyi pakon sanelemana laman vietya turvallisuutta luovan
tydpaikan ja toimeliaisuuden romahtaneen terveyden muodossa.

Han on paketoinut vuosien aikana kartuttamansa kaytannon
osaamisen asiakkaiden hankkimisen osalta tiiviiksi paketiksi,

jonka tuloksena Digimarkkinoijan kasikirja on syntynyt.
Kysymys kuuluukin, oletko valmis valitsemaan kaksi vaylaa
hankkia kaupallisesti merkittavia asiakkaita liiketoimintasi

917895 4936

pariin verkossa?

Valitse molemmat - ja kiida kasvun tielle!



