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“Jokainen mahtava idea on siind

rajoilla, etta se on typera.”

MICHEL GONDRY
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Aperitiivi

23. kesakuuta 2020 kello 22.51 kannykka kilahtaa. Viesti myyntijohtajal-
tamme Duncan Hayterilta: "Jeesus. Tatd emme olisi kylld nyt kaivanneet.”
Ja linkki.

Klikkaan linkkid ja valahdan voimattomaksi. Pddhéni tulvii erilaisia
skenaarioita. Ne kaikki ovat huonoja.

Uutinen linkin takana on tyly. Ron Jeremy on saanut syytteen seksuaali-
sesta hdirinnasta ja useista raiskauksista. Seuraavina pdivind sama uutinen
vyoryy padllemme medioista ympari maailmaa.

Olimme kymmenen vuotta rakentaneet Ron de Jeremy -rommibrandia.

Vedettiinko kaikki se ty0 juuri vessanpontosta alas?
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Onnen potkut

Olen viinakauppias. Trokari, niin kuin ystavat tykkaavat vinoilla. Ennen olin
mainosmies.

Sattumukset, jotka johtivat oman viinabrandin perustamiseen, alkoivat
talvella 2002 mainostoimisto Contran neuvotteluhuoneessa Helsingin Uuden-
maankadulla.

Toimitusjohtaja oli kutsunut minut palaveriin. “Suljetko oven perassasi”,
sanoi vieras ddni, kun astuin sisdan. POydan pddssa istui mies, joka esitteli
itsensi henkilostohallinnon konsultiksi. Ahaa, okei. Tama ei ollutkaan mikdan
tavallinen palaveri.

Konsultti alkoi voivotella valitettavasta tarpeesta vihentda henkilostoa.
"Teilldhan alkavat nyt ndma yt-neuvottelut. Tuotannollisista ja taloudellisista
syistd, ymmarrdthdn.” Ymmarsin toki ja nyokyttelin mukana. Aivan, aivan, ei
ole ollut helppoa.

Mies puhui niin kierrellen ja kaarrellen, ettd keskittyminen alkoi herpaan-
tua. Katseeni harhaili katon koristeellisissa puuleikkauksissa. Sithen mennessi
olin tehnyt copywriterin t6itd kahdeksan vuotta, suunnitellut mainontaa vauvan-
ruuasta rynnikkokivdareihin. Kuvittelin olevani toimitusjohtajan uskottu ja
vahintddnkin korvaamaton tyontekiji. Mietin, ettd kiva, kun saan firman
luottopelurina sisapiiritietoa. Mielessa vilahti pari nimed, joita ndma valitet-
tavat neuvottelut varmaan koskivat. Toimitusjohtaja vaikutti kumman vaisulta
ja tuijotteli komeaa tammipdytaa. No, stressaava tilanne tietysti hinelle.
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Hitaasti aloin tajuta, ettd hetkinen, jokin tassa kuvassa matti.

Yhtékkia se jysahti tajuntaani. Tuo hyypiohdn puhui minusta! Mita hittoa!
Sain potkut.

Ne olivat onnen potkut.

KAKSI VIIKKOA MYOHEMMIN istuin kahden korttelin paidssa Fredrikinkadulla
huomattavasti kolkommassa neuvotteluhuoneessa. Kelmeiden loisteputkien
valossa poydan toiselta puolelta minua tuijotti Euro RSCG:n art director, graa-
fikko Jouko ”Jokke” Laune. Hin tarvitsi uuden tyoparin. Mind tarvitsin tyo-
paikan. Meilld synkkasi heti, ja Jokke palkkasi minut siltd istumalta.

Potkut Contrasta olivat sokki ja kaihersivat mieltdni vuosikausia. Silti ne
olivat alku. Mainonnan suunnittelijan urani paasi kunnolla vauhtiin, ja tapasin
Joken. Ilman tuota tapaamista olisin nyt joku aivan muu jossain aivan muualla.
Olen mennyt tuon umpihullun tuusulalaisen potuntervaajan kanssa melkoi-
sen mankelin 14pi viimeisen kahdenkymmenen vuoden aikana, enka voi kuin
onnitella itseéni siitd, ettd tormésin haneen.

HAMMENTAVAN PIAN POTKUJEN JALKEEN olin onneni kukkuloilla tekemassa
luovaa tyotd, jota olin etsinyt ja jonka puutteessa olin tainnut antaa hivenen
liikaa rakentavaa kritiikkia edellisessa pestissdni. Sisustimme Joken kanssa
tydhuoneemme mukavaksi ja roudasimme sinne valtavan liitutaulun, johon
kirjoitimme ideoita. Niitd syntyikin vaivattomasti. Yhteistyo rullasi ensi pai-
vastd 1dhtien. Kiero huumorintajumme vardhteli samoilla taajuuksilla, ja myos
tdydensimme toisiamme. Mind olin asteen analyyttisempi, Jokke naki maail-
man kuvina ja tarinoina. Pidin heti hanen visuaalisesta tyylistaan. Han osasi
kirkastaa hyvat ajatukset vield paremmiksi ja nostaa keskinkertaiset hyviksi.

Homma rokkasi. Siitd huolimatta jo reilun vuoden kuluttua tyrkytin itsea-
ni hasan & partnersille. Silloisessa mainostoimistohierarkiassa se oli askel
ylospdin, ja niind vuosina mina kiipesin tikapuita. Olin karsimaton, aina jalka
ovenraossa. Niinpa lahdin hasanille ja jatin Joken.

Sain isoja asiakkaita, voitin palkintoja ja olin pirun kiireinen. Kerrankin
aloitin radiomainosten kirjoittamisen siina vaiheessa, kun asiakkaat jo riisui-
vat takkejaan respassa. He saivat kdteensd lampimat printit.
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EI KULUNUT VUOTTAKAAN, kun puhelin soi. Kilpailevasta toimistosta van-
ha tuttu, art director Kimmo Korhonen, pyysi minua lounaalle. Lappaessani
kalakeittoa suuhuni Kimmo kertoi, ettd yksi Suomen tunnetuimmista mainos-
miehistd, Mara Laaksonen, oli kokoamassa joukkoa, joka toisi Ruotsin ykkos-
toimiston Kingin Suomeen. Lahtisinko mukaan perustamaan uutta firmaa?
Oho, mindko? Hasanilla kaikki oli hyvin, mutten tietenkdan osannut sanoa ei.

Aloitimme salamyhkaiset kokoontumiset ja vaivihkaiset keskustelut. Mu-
kaan olivat tulossa Maran ja Kimmon lisaksi Timo Koskinen, Daniel Tuori ja
Sami Huiko. Porukassamme oli kaksi copywriteria, mutta vain yksi art direc-
tor. Ehdotin, ettd miten olisi erds Jouko Laune. Muut suostuivat. Ndin tiemme
Joken kanssa kohtasivat jalleen.

Lensimme télld porukalla Tukholmaan neuvottelemaan Ruotsin Kingin
kanssa. He olivat innoissaan siitd, ettd Suomeenkin tulisi kuningas, ja teim-
me sopimuksen. Ruotsin Kingista tuli Suomen Kingin vahemmistéosakas.
Paluumatkalla lentokentalld tormasin tietysti pariin hasanilaiseen, jotka eri
toimistoista kasatun jengimme ndhdessaan tajusivat yhdella silmaykselld, mis-
td oli kysymys. Se siita salaisuudesta. Kahden hengistyttavan vuoden aika-
na muutuin kadulle potkitusta tyottomasta mainostoimiston perustajaksi ja
yrittajaksi.
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KAKSI OMASTA MIELESTAAN VIILEATA MAINOSMIESTA. MINA VASEMMALLA, JOKKE OIKEALLA.
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SUOMEN KINGIN KANSSA samoihin aikoihin talvella 2004 syntyi myos jotain
tarkeampad. Esikoispoikani tupsahti maailmaan keskelle helmikuun paukku-
via pakkasia. Pakahduin onnesta. Olin is, en poika enaa.

En tiedd, oliko johdatusta vai sattumaa, ettd molemmat identiteettiani
kaikkein vahvimmin maarittavat tapahtumat sattuivat miltei samaan aikaan.
Mutta kun minulta nykyaan kysytaan, mika olet, vastaan isd. Kun minulta

kysytdan, mita teet, kerron olevani yrittaja.

0 .
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Lamppu syttyy

Mainostoimisto King nytkdhti tahmeasti liikkeelle. Alussa meiti oli vain seit-
seman veljestd, pyored poytd ja ajatus siita, ettd asiakkaat istuisivat kans-
samme sen ymparilla eivatkd meitd vastapaatd. Sovimme, ettemme nostaisi
palkkaa kevaan aikana, ja valitettavasti tuo sopimus myo0s piti. Ei ollut mista
nostaa. Kolme ensimmaistd kuukautta juoksimme ympari kaupunkia rukoile-
massa asiakkailta niyton paikkaa, edes palaveria, ja Markkinointi & Mainonta
kuittaili avoimesti luovuutemme tasosta ja siitd, ettemme olleet julkistaneet
yhtddn uutisoinnin arvoista asiakasvaltausta.

Kevaan aikana saimme pari pientd asiakasta, ja tuolit poydan ymparilla al-
koivat tayttya. Juhannuksen alla poydéssa istuikin jo Hartwallin markkinointi-
tiimi skoolaamassa uuden yhteistyomme alulle.

Ensimmaiset Kingin Hartwallilta saamat asiakkuudet olivat Upcider-
siideri ja Otto-lonkero. Mina olin Upciderin tiimissd copywriterina ja Jokke
art directorina. Teimme mainonnan konseptin, jonka tavoitteena oli syventaa
Upcideriin liitettya nosteen tunnetta.

Aiemmin téti oli kuvattu siten, ettd kun juo siiderid, syntyy kupliva fiilis,
minka seurauksena ihmiset tai tavarat nousevat ilmaan. Halusimme muuttaa
ajatusta vihemman mekaaniseksi ja keskittyd enemmaén nosteen fiilikseen.
Mainonnan konseptin nimi oli "voishan sitd mokottaakin”, ja mainoksissa
kaikki meni perseelleen, mutta sankarin hymy ei hyytynyt, vaan kupliva tun-
nelma sailyi. Hartwall tykkasi.

- o
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VOISHAN SITA MOKOTTAAKIN — MUTTA EI KANNATA.
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Printtimainoksia varten Jokke teki komeat leiskat ja vonkasi kameran taak-
se hollantilaisen huippukuvaajan Erwin Olafin. Loppukesistd 2004 lensimme
Joken kanssa Amsterdamiin, majoittauduimme kanaalin varrella vinksahta-
neeseen, satoja vuosia vanhaan hotelliin ja hipsimme teollisuusalueella si-
jaitsevaan studioon.

Erwin oli valokuvauksen supertahti, joka tunnettiin tyylitellyista, provo-
katiivisista ja usein seksuaalisvaritteisista kuvistaan. Han oli tehnyt tunnus-
tettuja taideprojekteja ja kuvannut mainoksia Heinekenin, Dieselin ja BMW:n
kaltaisille megabrandeille. Taidekuvista monet olivat vahvasti homoeroottisia.
Tyyppind hin oli pirskahteleva. Laiha honkkeli, joka naureskeli taajaan.

Minai istuskelin vaivihkaa studion nurkassa ja katselin, kuinka Erwin rapsi
kuvia ja kuinka hianen kaksimetrinen, tummahipidinen, tdydessi meikissa
oleva ja naisten vaatteisiin pukeutunut miespuolinen apulaisensa saéti valoja.
Seurasin, kuinka kaksi perfektionistia, Jokke ja Erwin, hinkkasivat yksityis-
kohtia loputtomiin. Ilmassa oli suuren maailman meininkia.

Mainossarjaan kuului kaksi mainosta. Erityisesti pidin kuvasta, jossa erit-
tdin kaunis vaalea nainen hymyili onnellisena hidmekossaan hddauton taka-
penkilla. Vieressa istui tyylikkadssa puvussaan mies, jolla oli sian paa. Ehta
sian paa. Naisen hymy oli levea, vaikka parinvalinta ei tainnut menna aivan
nappiin.

Kuvista tuli upeita, mutta molemmat kuvauspaivat venyivat 15-tuntisiksi, ja
toisen pdivdn hiipuessa iltaan olimme aivan naatteja. Paatimme palkita itsem-
me oluella. Kdvelimme satunnaiseen baariin, jollaisia Amsterdamin kanaalien
varsilla on tuhansia. Seinilld tummat puupaneelit, paikalliseen tapaan matto
poydan paalla. Tilasimme oluet ja jutustelimme niitd nditd paivan kuvauksista.
Me molemmat olimme antiin tyytyvaisia.

Lamppu syttyi toisen oluen kohdalla. Uskaltaisin siis vaittd4d meiddn olleen
tapahtumahetkelld suhteellisen selvin pain. Hieman vasyneita toki, luovuuden
rima sopivasti laskettuna.

Baarin seinalla oli rommijuliste. Se oli aika tavanomainen, natti kuva pul-
losta ja hieman tekstid. Harmikseni en endd muista rommin nimea. Ensim-

mainen sana oli Ron ja sitten de ja sitten jotain muuta. Ron de...
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VIISI MINUUTTIA IDEAN KEKSIMISEN JALKEEN JOKKE OLI SUTAISSUT KUITTIIN
KUVAN RON DE JEREMY -PULLOSTA.



Se olin ehkd mini, ehka se oli Jokke. Jompikumpi meisti osoitti julistetta
ja tokaisi: "Ron de Jeremy!” Toinen rajahti valittomasti nauramaan.

Naurun tauottua vakavoiduimme hieman, ja ajatus alkoi hiipid syvemmal-
le tajuntaan. Se alkoi rapistelld ja nousi sitten vauhdilla lentoon. Muutamassa
sekunnissa ajatuksen mittasuhteet valkenivat.

"Ei saatana!”

”Nyt on kova!” me hoimme.

Horottelyn lomaan heittelimme ideoita. Jokke kaivoi kynan taskustaan ja
alkoi piirtdd baarin kuittiin. Minuutissa syntyi kuva rommipullosta, joka oli
heti oikean ndkoinen: lyhyt ja lihava. Etiketistd tuijotti vakava, hieman suru-
mielisen nikoinen, viiksekds Ron Jeremy. Viiksivallun alla luki Ron de Jeremy.

Matka ideasta kuvaan kesti alle viisi minuuttia.

Joimme aika monta olutta lisda ja kehittelimme brandii. Valloitimme
heti maailmaa. Tama ei ollut mikaan Suomi-lappa. Vakuuttuneina idean erin-
omaisuudesta ja omasta nerokkuudestamme hoipuimme typerasti hymyillen
Amsterdamin yohon.

Ron de Jeremyn idea on klassinen mainosidea. Ron on espanjaa ja tarkoit-
taa rommia. Roneja riittdd, mutta yksi tunnetuimmista ja varmasti mieleen-
painuvimmista on maailman kuuluisin pornotahti ja populdarikulttuurin
ikoni Ron Jeremy. Nakemaamme julistetta mukaillen livautimme héanen etu- ja
sukunimensa valiin espanjan genetiivin de. Se teki nimesta jotenkin hassun-
kurisemman.

Ron de Jeremy on siis kirjaimellisesti Jeremyn rommi. Idea oli liikuttavan
yksinkertainen. Suorastaan typera. Sen olisi helposti voinut kuitata naurun-
remakalla, kaataa oluen mukana kurkusta alas ja unohtaa. Niin mekin teimme
viideksi vuodeksi.

. o
KAIKKI ALKOI VITSISTA 21





