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Kirjassa on kolme viestiä sekä yksityisen  
    että julkisen sektorin toimijoille:

    hankinnoilla on merkitystä

hyvin johdetuilla ja toteutetuilla hankinnoilla sekä  

hyvällä yhteistyöllä parannetaan liiketoimintaa

hankintojen kehittäminen on jatkuvaa systemaattista 

tekemistä ja potentiaalia riittää.
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