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Esipuhe

Suomessa ilmoitetaan kaupparekisteriin vuosittain lahes 40 000 uutta
yritystd. Jokaisella tulokkaalla on edessdan sama haaste: mika yrityk-
selle nimeksi. Hyvin valittu nimi kiteyttaa yrityksen liikeidean, herattaa
luottamusta asiakkaissa ja innostaa yrittdjaa jatkuvaan kehittamiseen.
Hyva nimi sdteilee energiaa kaikkeen yrityksen toimintaan, sen kump-
paniverkostoon ja ymparéivaan yhteiskuntaan.

Nimen valinnassa voi myds epdonnistua. Huonosti valitulla nimella yri-
tys ei erotu kilpailijoista, asiakkaat saavat sen toiminnasta vaaran kasi-
tyksen ja samankaltainen nimi johtaa riitaan toisen yrityksen kanssa.
Pienikin kitkatekija aiheuttaa vuosien varrella kertautuessaan ajan huk-
kaa ja taloudellisia menetyksida. Nimen valinta on kauaskantoinen rat-
kaisu, joka kannattaa tehda huolella.

Jokaisen yrittdjaksi aikovan on otettava huomioon digitaalisen kaupan
haaste. Ei riita, etta yrityksen nimi erottuu oman kunnan katukuvassa.
Sen on parjattava kilpailussa nakyvyydesta globaaleille verkkokaupoille
ja noustava esiin sosiaalisen median informaatiovirrassa. Monelle kil-
pailu kay ylivoimaiseksi. Toimintansa lopettaa vuosittain reilu 20 000
yritystd. Monet niistd nimen valinnasta johtuvien ongelmien vuoksi.

Yrityksen nimen valinta tehdaan tilanteessa, jossa on paljon mietitta-
vaa. Liiketoiminnan kehittamisen ohella on huolehdittava lakisdateisista
velvoitteista, haettava starttirahaa ja laadittava likketoimintasuunnitel-
ma. Yrityksen nimen valinta jaakin monelta viime tippaan. Kauppare-
kisteri-ilmoitus on lopulta tehtava ja keksittava yritykselle nimi. Kiirees-
sa tehty ratkaisu voi osoittautua toimintaa haittaavaksi riippakiveksi.

Hyvin valittu yrityksen nimi on arvokas aineeton omaisuus. Saavutta-
malla asiakkaiden luottamuksen ja laajan tunnettuuden, siihen latautuu



mainearvoa. Pitamalla nimesta huolta, siitd voi vuosien varrella kasvaa
merkittava brandi. Téman tulisikin olla ensisijainen tavoite. Yrittdjan on
ratkaistava, rakennetaanko mainearvoa yrityksen toiminimelle vai erilli-
selle brandin tunnukselle, joka rekisterdidadn tavaramerkiksi.

Vuodet kuluvat nopeasti. Aikanaan joku toinen kenties jatkaa yrityksen
toimintaa ja on valmis maksamaan asiakkaiden luottamuksen saavut-
taneesta brandistd. Jos taas bréndi ei vuosien varrella ota rakentuak-
seen, yrityksen myyntihinnaksi jaa ehka vain vanhentuneiden tilojen ja
laitteiden arvo. Monelle yrityksen arvon kasvu on merkittdva osa toi-
vottua eldketurvaa, joten brandin rakentamiseen kannattaa panostaa.

Arvoisa lukijani. Olet ehka perustamassa ensimmaistéa omaa yritystasi.
Tai olet opiskelija, jolle yrittajyys on tulevaisuuden tyéllistymisen vaih-
toehto. Tai sitten voit olla opettaja, yritysneuvoja, ehkd konsulttikin.
Tassa kirjassa on kaikille hyddyllistéd asiaa. Opit nakemaan nimen va-
linnan osana yrityksen liikeidean rakentamista ja mahdollisuutena
brandiarvon latautumiseen.

Kirjoitan aiheesta vuosikymmenten ja tuhansien asiakastapausteni ko-
kemuksella. Tieddn miten vaikeaa yrityksen nimen valinta voi joskus
olla ja mitd vahinkoja huonosta valinnasta on seurannut yrityksen elin-
kaaren aikana. Olen saanut auttaa monia mutta lilan moni ei ole kuun-
nellut neuvojani. Nyt eldkeidn ldhestyessa kovaa vauhtia kokoan ty6-
urani varrella hankkimani opit yksiin kansiin.

Tama on kirja, joka minun olisi pitényt saada lukea, kun aloitin yritta-
jana ensimmaisen kerran. Nyt sinulla on kaytettavissasi tieto, mitad itse
olisin kipeasti tarvinnut. Toivon, etta hyvin valitun nimen myéta yritys-
toimintasi saa vankan pohjan, jolle rakentaminen on mielekasta ja kes-
tavaa. Ja kun aikanaan myyt yrityksesi toiselle, saat nimen suunnitte-
luun kayttdmasi panostuksen korkojen kera takaisin.



Kirjoittajan esittely

Jokaiselle uudelle yritykselle on keksittava nimi, jonka valintaan vaikut-
taa yllattavan moni seikka. Kokonaisvaltaista tietopakettia ei ole aiem-
min ollut saatavilla, joten lukijaa saattanee kiinnostaa, miksi juuri mina
tunnen aiheen hyvin. Mutta jos sinulla on kiire kdyda tyéhon, voit siir-
tya eteenpadin tutkimaan, kuinka yrityksen nimi valitaan kestavasti koko
yrityksen elinkaaren ajaksi - ja siitdkin eteenpain.

Aikuisikaan tullessani tietoni yritystoiminnasta ja keksimisesta rajoittui
Aku Ankan tarinoihin. Minun kouluaikanani ei ollut ty6eldamaan tutus-
tumisen jaksoja. Valitsin taloustiedon sijaan konekirjoituksen, josta toki
on ollut paljon hyétya tietokirjailijan urallani. Omasta yrityksesta en
osannut haaveilla mutta yrittelids olen ollut aina. Kerasin jatepaperia ja
pulloja, kunnostin polkupydrid, jaoin mainoslehtid ja tein paljon muu-
takin kustantaakseni harrastukseni. Koulunkin sain hoidettua.

Yliopisto-opintoni kokeellisen ydinfysiikan parissa sijoittuivat 80-luvulle.
Opiskelu tahtasi joko opettajan tai tutkijan uralle. Valitsin jalkimmai-
sen. Yrittdjyydestd en muista kuulleeni puhuttavan kuusi vuotta kesta-
neiden opintojeni aikana. Valmistumiseni jdlkeen suoritin asepalveluk-
sen. Kotiuduttuani tydvoimatoimisto kutsui minut tyollisyyskurssille,
aiheena tuotekehitys. Padkouluttajana toimi silloinen Keski-Suomen
Keksijayhdistyksen puheenjohtaja Pertti Juvonen.

Keksijayhdistyksen sihteeri ja yrittdja

Kurssi oli kdanteentekeva. Opin lyhyessa ajassa innostavia asioita yrit-
tajyydesta, tuotekehityksesta, luovuudesta ja keksimisesta - ja tieten-
kin keksijoista ja yrittajista. Vierailumme keksijayhdistyksen kokoukses-
sa johti siihen, ettd minut valittiin palkattomaksi sihteeriksi tulevalle
kaksivuotiskaudelle. Meriittiini oli olla nuorin lasndolleista.



Keksijayhdistyksen jasenista koottu idearyhma kiersi yrityksia ja kuntia
auttamassa keksintdjen tekemisessa. Mina toimin ryhman sihteerina ja
professori Rauno Tammisen apuna my0s ideointitilaisuuksien vetajana.
Hankkeen paatyttya jatkoin toimintaa yrittdjana 1990-luvun taitteessa.
Luovuuskoulutukselle oli kysyntaa, erityisesti kohta alkavan syvan la-
man aikana.

Yrityksen perustamisen hoidin omatoimisesti. Silloin ei ollut yritysneu-
vontaa, kiihdyttdmdja, internetia eika bisnesseminaareja. Kirjastosta
I6ysin monisteen, jossa opastettiin tekemaan yrityksen perustamisil-
moitus maistraatissa. Minulle aiemmin tuntemattomasta virastosta 6y-
tyi lomake, mihin henkilétietojen lisdksi tuli kirjoittaa toiminimi ja sen
kaksi vaihtoehtoa. Kuinka nimi tulisi valita, siita ei kerrottu.

Maistraatin virkailija tarkisti lomakkeen tiedot, laittoi siihen leiman ja
otti vastaan saadetyn maksun - siind kaikki. Yritysneuvontapalvelut
ovat niistd ajoista kehittyneet hienosti. Mita yrityksen nimen valintaan
tulee, silta osin tilanne ei ole juuri muuttunut. Kuka osaisikaan asiassa
neuvoa? Kun tulostavoitteena on perustettavien yritysten lukumaara
brandien sijaan, vaikeaan aiheeseen ei ole ollut tarvetta perehtya.

Teknillisen oppilaitoksen opettaja

Samoihin aikoihin sain sattuman kautta osa-aikaisen fysiikan tuntiopet-
tajan paikan Jyvaskylan teknillisesta oppilaitoksesta, tekusta. Innostuin
kehittdmaan uusia opetusmenetelmia. Sain energiaa opiskelijoiden hy-
vasta palautteesta mutta opin myds mita muutosvastarinta tarkoittaa.
Vakiintuneiden opetusmenetelmien haastaminen ei ollut kaikkien mie-
leen. En saanut tekusta vakipaikkaa ja se koitui onnekseni.

Kehitin osaamistani laaja-alaisesti. Opetustydn lisaksi tartuin kaikkiin
muihinkin kohtaamiini mahdollisuuksiin. Jokainen uusi asia johdatti



seuraavaan. Olin jopa televisiossa kameramiehend, minka taidon opin
kirjaston kirjasta. Yrittdjana kavin pitdmassa luentoja eri puolilla maa-
jiin. Opin huomaamaan maakuntien valisid eroja mutta ainakin yksi
asia yhdisti. Kuinka yrityksen nimi valitaan, oli vieras asia kaikille.

Keksintosaation keksintdasiamies

Keksintdsaatié rantautui Keski-Suomeen vuoden 1996 alussa. Saation
edustaja, puolipdivatoiminen keksintdasiamies, sijoitettiin tekuun. Syk-
sylld han vaihtoi toisiin tehtdviin ja korvaajaa haettiin talon sisélta.
Kuka siihen olisi paremmin sopinut, kuin hieman yrittdjdkokemusta
omaava entinen keksijayhdistyksen sihteeri? Fysiikan opetus sai palata
perinteisiin uomiinsa ja minun tydurani Iahti huimaan nousuun.

Keksintdasiamiehen tehtavan sijoittuminen tekuun perustui olettamuk-
seen, etta tekniikan opiskelu synnyttaa keksintgja ja niihin pohjautuvia
yrityksia. Teollisuuden imu oli kuitenkin liilan kova. Teknikot ja insin6drit
vietiin kasista. Asiakaskuntaani kuuluikin harvojen opiskelijoiden lisaksi
maakunnan yritykset ja yksityiset keksijat seka vahitellen myés taiteili-
jat ja muut luovan alan toimijat. Syksylla 1999 tehtava siirrettiin TE-
keskukseen, ELY-keskuksen edeltdjaan, ja muutettiin kokoaikaiseksi.

Jarjestin tapahtumia, olin esilld messuilla ja esiinnyin yleisétilaisuuksis-
sa. Keksintétoiminta kiinnosti mediaa ja sain paljon nakyvyytta. Kuvani
oli lehdessa tuon tuostakin. Minua haastateltiin televisioon ja radioon.
Keksintdneuvonnan tarve osoittautui loppumattomaksi suoksi, luotta-
muksellista juttukaveria kaivattiin. Puhelin kdvi kuumana, aulassa oli
jonoa ja saapuvien lokero tayttyi keksintdehdotuksista. Parinkymme-
nen vuoden aikana opin tuntemaan suomalaisen keksijan ja keksijayrit-
tajan mielenlaadun iloineen ja suruineen.



IPR-asiantuntija (Intellectual Property Rights)

Keksintdasiamiehen tehtaviin kuului toimia myds patentti- ja rekisteri-
hallituksen (PRH) alueellisena edustajana. Meidat koulutettiin immate-
riaalioikeuksien eli IPR-asioiden asiantuntijoiksi. Kavin kurssilla Ameri-
kassakin ja osallistuin eurooppalaisiin kehittamisprojekteihin. Yritys-
kdyntien lisaksi vierailin puhumassa yrittdjakursseilla. Pidin luentoja
myo6s ulkomailla. Huomasin olevani ainoa, joka oli perehtynyt tarkem-
min yrityksen nimen valinnan haasteisiin.

Suoraa rahoitusta Keksintésaatiosta saivat vain harvat mutta kaikki
tarvitsivat hyvia neuvoja. Apua tarvittiin idean tuotteistamisessa ja suo-
jaamisessa seka lisensoimisessa ja tydsuhdekeksintélain vaatimusten
tayttdmisessa. Yrityksia perustettiin keksintdjen ja muiden liikeideoiden
varaan. Toiminimeksi valittiin teknistd ratkaisua tai palvelun luonnetta
kuvaava ilmaisu. Oli tyén takana saada innovaattori edes harkitsemaan
brandin rakentamista.

Kursseilla ja seminaareissa opetettiin kuinka patenttihakemus tehdaan
ja miten sen kasittelyprosessi etenee. Lakimiehet esittelivat oikeusta-
pauksia. Elinkeinoeldman vieraat tulivat suuryrityksistd, joissa firman
nimi oli valittu jo kenties vuosikymmenia sitten. Brandin rakentamises-
ta puhuttiin sivulauseessa mutta yrityksen nimen valinnan perusteista
tuskin lainkaan. Herattdessani keskustelua johdattelevilla kysymyksilla
huomasin aiheen kiinnostavan muitakin. Mutta vastauksia ei kuulunut.

Kansainvalinen kauppa oli ja on edelleen pitkalti vakiintuneiden suury-
ritysten varassa. Paperi- ja metsateollisuutta palvelevilla alihankintayri-
tyksilla ei ole ollut polttavaa tarvetta brandin rakentamiseen. Startup-
kulttuurin rantautuessa lopulta myds meille, bréndiosaaminen ei seu-
rannut perdssa. Messuja, bisnesseminaareja ja jopa yliopisto-opintoja
pidettiin hengastyttdvaa tahtia mutta yrityksen nimen valinta opetusai-
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Suomessa perustetaan noin 40.000 yritystd vuosittain. Jokaisella on edessddn sama
haaste, kuinka yrityksen nimi valitaan. Tama kirja kertoo, miksi nimen huolelliseen
valintaan kannattaa panostaa ja mita nimen valinnassa tulee ottaa huomioon.

Hyvin valittu nimi kiteyttaa yrityksen liikeidean, herattaa luottamusta asiakkaissa ja
innostaa yrittajaa jatkuvaan kehittamiseen. Huonosti valitulla nimelld yritys ei erotu
kilpailijoista, asiakkaat saavat sen toiminnasta vaaran kasityksen ja samankaltainen
nimi johtaa riitaan toisen yrityksen kanssa. Pienikin kitkatekija aiheuttaa vuosien
varrella kertautuessaan ajan hukkaa ja taloudellisia menetyksia. Riskind on myds
joutua korvausvastuuseen toiselle yrittajalle kuuluvien oikeuksien loukkaamisesta.

Nimen valinta on kauaskantoinen ratkaisu, joka kannattaa tehda ajoissa ja
huolellisesti. Tama kirja on ensimmainen, joka opastaa valitsemaan liikeideaan ja
liiketoimintastrategiaan sopivan yrityksen nimen ja brandin tunnuksen. Kirja onkin
todellinen alan perusteos kaikille yrittajaksi aikoville ja yritysneuvojille seka
yrittdjyyden opettajille ja konsulteille. Onnistuneen valinnan myodta yrityksen
nimeen latautuu arvokasta mainearvoa, liikeideasta kasvaa brandi, omistajalleen
arvokasta aineetonta omaisuutta.
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